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Ref: CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2021

Objeto: “ CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA PARA PRESTACAO
DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, SOB DEMANDA, COMPREENDENDO
0 CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE
TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A
CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA,
A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE DE COMPETENCIA DA CAMARA
MUNICIPAL DE MACAE AOS VEICULOS DE COMUNICACAO E DEMAIS
MEIOS DE DIVULGACAO.”.

TINOCO MACHADO COMERCIO E
REPRESENTACOES LTDA, pessoa juridica de direito privado, com
sede na Rua Tenente Coronel Cardoso n® 354, Centro - Campos dos
Goytacazes/RJ, Cep.: 28.010-802, devidamente inscrita no CNPJ sob o
ne 32.014.078/0001-51, denominada simplesmente “DTP
PUBLICIDADE”, ora “RECORRENTE?”, por seu representante legal e ao
final assinado o Sr. VICTOR HUGO MACHADO TINOCO, Carteira de
Identidade n°® 20.673.904-7 DETRAN/RJ e do C.P.F. n® 109.683.497-90, que este
subscreve, vem, respeitosamente, a presencga de V. Sa. com fulcro no
artigo 109, inciso I, alinea b), da Lei Federal n® 8.666/93 € inciso VIII
do § 4° do artigo 11 da Lei n® 12.232/2010, interpor

RECURSO ADMINISTRATIVO

em face da decisio da Subcomissao Técnica, que decidiu pela

CLASSIFICACAO das propostas técnicas das empresas DR
PROPAGANDA E MARKETING LTDA, PUBLIKA 7 PUBLICIDADE E
COMUNICACAO LTDA, AZ3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI,

e, GROOVE PROPAGANDA LTDA, conforme razées que se seguem:
1 X
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Dispée o artigo 109, inciso I, alinea b), da Lei
Federal n° 8.666/93 que;

“Art. 109. Dos atos da Administracao
decorrentes da aplicagdo desta Lei cabem:

I - recurso, no prazo de 5 (cinco) dias tteis q
contar da intimag¢de do ato ou da lavratura da
ata, nos casos de:

()

b) julgamento das propostas;

(...)” (Destacamos).

Tendo em vista que a publicagdo do resultado
da analise das propostas técnicas se deu em 24 de agosto de 2021, é o
presente recurso, portanto, na presente data, tempestivo.

II.DA SINTESE DOS FATOS

Foi publicado pela Camara Municipal de Macaé,
o edital da concorréncia publica supracitada, onde a recorrente retirou

o edital, e atendendo todos os requisitos do mesmo se decidiu pela
participacéo.

No dia 09 de agosto de 2021 foi realizada a
primeira sessao publica, onde as licitantes participantes entregaram,
devidamente de acordo com o instrumento convocatério, seus
invélucros de n° 01 ao 04, sendo certo que o envelope n°® 01, trata-se
de VIA NAO IDENTIFICADA.

Suspenso o certame para envio das propostas
técnicas para analise da Subcomissédo Técnica sorteada, quando, em
23 de agosto de 2021 se deu a segunda sessdo, com a divulgag¢édo dos
resultados das analises técnicas realizadas pela Subcomissio Técnica.

Apos a divulgacdo do resultado das analises
técnicas, foi a recorrente surpreendida com a nio desclassificagiao das
demais licitantes, tendo em vista que todas cometeram inobservancias
editalicias e legais, que deveriam ter

culminado em suas
desclassificagoes.

Diante do exposto e com o fito de ser modificada
a decisdao D. Subcomissao Técnica, que decidiu pela classificagao das
licitantes DR PROPAGANDA E_ MARKETING LTDA, PUBLIKA 7
PUBLICIDADE E COMUNICAQA.O LTDA., AZ3 PUBLICIDADE E
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fundamentacgdes legais acerca do tema.

III. DAS ILEGALIDADES - DA INOBSERVANCIA DO “ANEXO V -
FORMA DE APRESENTAGAO E CONTEUDO DA PROPOSTA
TECNICA”

- - “©

Traz o instrumento convocatério em seu “Anexo V?

requisitos e fundamentos a serem observados no ato da elaboracao,
conteudo e apresentagdo das propostas técnicas das licitantes.

Ocorre, que esta D. CPL, assim como todos os
integrantes da Subcomissao Técnica do presente certame, deixaram de
observar diversas determinagdes expostas no mencionado anexo,
contrariando, além do instrumento convocatério, legislacdo acerca do
tema, mais precisamente a Lei n® 12.232/2010.

O Anexo supracitado traz a seguinte redagao acerca
da correta apresentacdo do invélucro n® 01 (via nao identificada) e
invélucro n°® 02 (via identificada), vejamos:

“INVOLUCRO N° 01 - VIA NAO IDENTIFICADA E INVOLUCRO
N° 02 - VIA IDENTIFICADA 1. PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

Todos os textos deverdo ser elaborados a partir das informagées
do BRIEFING — ANEXO VL

1.1 Raciocinio Basico — Texto de até 5 (cinco) pdginas
apresentado em papel A4, branco, folhas soltas com 75 gr/m2 e
numeradas em todas as pdginas pelo editor de textos a partir da
primeira pdgina interna em algarismo ardbico no canto inferior
direito da pagina, orientagdo retrato, com espacamento de 2 cm
das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte
Arial corpo 12, com espagamento “simples” entre as
linhas, testo justificado, sem recuo nos paragrafos e
linhas subsequentes, que apresentard um diagnéstico das
necessidades de comunicagdo publicitdria da CAMARA
MUNICIPAL DE MACAE, a compreensdo da Licitante sobre o
objeto da licitagdo e os desafios de comunicagcdo a serem
enfrentados. Deve conter a avaliacéo do papel de comunicagdo
publicitaria como instrumento de comunicacdo social utilizado
pela CAMARA MUNICIPAL DE MACAE, considerando a
compreensdo de suas atividades, de sua relago com seus
diversos publicos e de sua dimensdo social, politica e econémica.
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1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria — Text

(cinco) pdginas apresentado em papel A4, branco, folhas soltas
com 75 gr/m2 e numeradas em todas as pdginas p.eIo editor _de
textos a partir da primeira pagina interna em algarismo arabico
no canto inferior direito da pagina, orientagdao retrato, com
espagcamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da
borda, com fonte Arial corpo 12, com espagamento
“simples” entre as linhas, testo Jjustificado, sem recuo nos
pardgrafos e linhas subsequentes, que indicard e defenderq
as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os
resultados e metas de comunicagdo desejados pela CAMARA
MUNICIPAL DE MACAE e onde se definem os objetivos de
comunicagdo e como as campanhas publicitarias apresentadas
no item “Ideia Criativa” pretendem resolvé-los.

1.3 - Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicacgo Publicitaria poderdo ter grdficos e/ou tabelas,
observadas as seguintes regras:

a) os grdficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacées dos quadros e ou tabelas devem
ser editados na fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) as pdginas em que estiverem inseridos os grdficos e ou tabelas
poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso,
para fins do lhmite de paginas previsto, o papel A3 serd
computado como duas pdaginas de papel A4.

1.4 Ideia Criativa - Texto de até 4 (quatro} pdginas
apresentado em papel A4, branco, folhas soltas com 75 gr/m2 e
numeradas em todas as paginas pelo editor de textos a partir da
primeira pdgina interna em algarismo ardbico no canto inferior
direito da pagina, orientagdo retrato, com espacamento de 2 cm
das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte
Arial corpo 12, com espacamento “simples” entre as
linhas, texto justificado, sem recuo nos paréagrafos e
linhas subsequentes, apresentando a relagdo de todas as
pecas e ou material que julgar necessdrios para a execucdo da
sua proposta de “Estratégia de Comunicagdo Publicitdria”, como
previsto no subitem 1.2, com comentdrio sobre cada peca e ou
material.

1.4.1 Da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e
apresentar como exemplos 10 (dez) pecas e ou material que
julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de soluc¢do do desafio de comunicagdo, conforme
explicitado na estratégia de comunica¢do publicitaria. As pegas
da campanha destinadas & midia impressa ou outras

apresentagées deverao ser apresentadas em pranchas com no
4
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mdximo 42x30 cm (formato A3) e as pecas eletranicqs erft CD'Gu
DVD; podem ser apresentadas sob a forma de roteiro, leiaute e
ou story-board impressos, pard qualquer meio, story-board
animado ou animatic, para TV e Cinema, s6 serdo aceilos
exemplos finalizados em caso de pegas ou material ndo midia.
Essas pegas de criagdo ndo fazem parte do limite estabelecido de
texto, de 4 (quatro) pdginas, proposto neste item.

1.5 Estratégia de Midia e Nao Midia — Texto sem limites de
paginas apresentado em papel A4, branco, folhas soltas com 75
gr/m2 e numeradas em todas as pdginas pelo editor de textos a
partir da primeira pagina interna em algarismo ardbico no canto
inferior direito da pagina, orientagéo retrato, com espagamento de
2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte
Arial corpo 12, com espacamento “simples” entre as
linhas, testo justificado, sem recuo nos paragrafos e
linhas subsequentes, em que a Licitante explicitard e justificard
a estratégia e as tdaticas por ela sugeridas, em fun¢do da verba
disponivel para a campanha apresentada, incluindo sele¢do de
meios e considerando a necessidade de atingir o publico da
CAMARA MUNICIPAL DE MACAE; alternativas de midias
segmentadas; planilhas e gquadro-resumo que identificarao as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢ées e custos nominais de producdo e de
veiculagdo, em funcao da verba disponivel para a campanha
apresentada.

1.5.1 - O subquesito 1.5 podera ter grdficos e/ou tabelas,
observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas devem
ser editados na fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’:

OBS.: A via_identificada do Plano de Comunicacdao
Publicitaria tera o mesmo teor da via néo identificada,

com a identificacdo da licitante, sem os exemplos de pecas
e ou material referentes a Ideia Criativa.”

Pela analise dos procedimentos adotados pela D. CPL,
bem como pela Subcomissdo Técnica, temos pela inobservancia, em
parte, do anexo supracitado.

As licitantes DR PROPAGANDA E MARKETING LTDA,
PUBLIKA 7 PUBLICIDADE E COMUNICACAO LTDA, AZ3
PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, e, GROOVE PROPAGANDA
LTDA, apresentaram suas propostas técnicas em desacordo com os
quesitos previstos no Anexo V do edital, parte integrando do mesmo,

.
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deixando de observar por exemplo tamanho correto de %ﬁmd
negritando palavras, usando espagamentos duplos, € outros er

veremos adiante.

Ndao pode esta D. CPL publicar um edital que segue
rigorosamente toda a legislagao acerca do tema, € 1O andamento do
procedimento licitatério deixar de observar normas importantissimas
para o regular prosseguimento do feito. Deixaram de observar critérios
ja anteriormente estipulados pela propria Administragao Puablica na
elaboracio do instrumento convocatorio. Frisa-se que tal
inobservancia fere principalmente o Principio da Vinculagao ao
Instrumento convocatério.

E acerca do tema, temos claramente o exposto no
artigo 6°, inciso VI da Lei n°® 12.232/2010. Vejamos:

“Art. 6°. A elaborag¢do do instrumento convocatério das
licitagées previstas nesta Lei obedecera as exigéncias
do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993,
com excecdo das previstas nos incisos I e II do seu §
20, e as seguintes:

(--)

VI - o julgamento das propostas técnicas e de pregos e
o julgamento final do certame serdo realizados
exclusivamente com _base nos _ critérios
especificados no instrumento convocatorio;

{...)" (Destacamos).

Como se verifica, pela simples analise das propostas
técnicas das licitantes supracitadas, verifica-se que ambas deixaram
de observar rigorosamente todo o conteido exposto no “Anexo V” do
edital, acerca da correta e adequada elaboracdo das propostas
técnicas, sendo inadmissivel a inobservancia de tais critérios por parte
da Subcomissdo Técnica, e posteriormente por esta D. CPL.

A prévia definicdo dos critérios e objetivismo desses
estdo previstos em lei justamente para afastar a discricionariedade na
escolha das propostas, reduzindo a valoracao subjetiva para conferir a
isencdo necessaria ao certame.

Acerca da inobservancia do anexo supracitado, traz a
recorrente o pedido de desclassificagcdo das propostas técnicas das
empresas DR PROPAGANDA E MARKETING LTDA, PUBLIKA 7
PUBLICIDADE E COMUNICACAO LTDA, AZ3 PUBLICIDADE E
PROPAGANDA EIRELI, e, GROOVE PROPAGANDA LTDA, tendo em
vista que deixaram de observar requisitos estipulados pelo anexo

6
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supracitado, ferindo diretamente o principio da vinculagao ao
instrumento convocatério, bem como a lei n° 12.232/2010 no que
tange a inobservancia correta do procedimento, bem como 0 sigilo que
deveria ocorrer em torno da titularidade dos invélucros n® 01 (Via nao

identificada).

Ao analisar os envelopes n° 01 das empresas
concorrentes, DR PROPAGANDA, PUBLIKA 7, AZ3 PUBLICIDADE, e,
GROOVE PROPAGANDA, verifica-se que possuem algumas divergéncias
quanto ao estipulado no “Anexo V”, que, pisa-se, deveria ser
rigorosamente seguido pelos licitantes e julgadores.

A empresa DR_PROPAGANDA E MARKETING LTDA
(1* COLOCADA), apresentou em seu envelope n® Ol (via néao
identificada) textos com espagamento “duplo” em diversos pontos,
sublinhados em varios pontos, em negrito também em diversos
momentos, dando destaque a todo momento para partes do texto, o que
frisa-se, nao foi autorizado de acordo com analise minuciosa do Anexo
V.

DR PROPAGANDA apresentou ainda tabelas fora da
formatacédo exigida, com fontes diversas da exigida no “Anexo V7", o que
também nao é permitido de acordo com o edital € seus anexos.

“1.3 - Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicacdoe Publicitaria poderdao ter graficos e/ou
tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os grdficos ou tabelas poderdao ser editados em
cores;

b) os dados e informag¢ées dos gquadros e ou

tabelas d@VEM ser editados na fonte ‘arial’,

estilo ‘normal’, cor ‘automdtico’, tamanho 10
pontos’;” (Destacamos).

Apresentou também de forma equivocada seu
invélucro n° 2 (via identificada) deixando de apresentar as planilhas,
ja apresentadas no invélucro n° 1 (via néo identificada) e que também
deveriam ter sido apresentédas no invélucro 2, onde deveria estar
ausentes, tdo somente as pegas.

Ressalta-se gque a licitante DR PROPAGANDA deixa de
observar diversos pontos da correta forma de apresentacido de sua
proposta técnica. inclusive apresentando pecas publicitarias além do
limite editalicio. A licitante apresentou 18 pecas sem descricdo, ao
invés das 10 permitidas pelo instrumento convocatério,
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~J& a empresa PUBLIKA 7 PUBLICIDA B
COMUNICACAO LTDA, assim como as demais licitantes, deixou de

observar criteriosamente toda a correta forma de apresentagdo de seu
involucro n® 01 ,  Imais precigamente no que tange a correta
apresentagdo das tabelas, apresentando tabcla na pagina 06 da
estratégia de midia e ndo midia apresentando com tamanho de fonte
diversa da exigida no edital.

PUBLICIDAGE

No que diz respeito a4 apresentagéo do invélucro n° 01
pela empresa AZ3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, a mesma
deixou de observar a correta numeragao das paginas, optando por
numerac¢do sequencial das folhas, o que contraria o instrumento
convocatorio, que determina que o “Raciocinio Basico”, a “Estratégia
de Comunicacdo Publicitaria”, a “Ideia Criativa”, e a “Estratégia de
Midia e Nao Midia”, cada uma possui suas formas de apresentacao
especificas, sendo certo que cada uma delas deve comegar a serem
numeradas da primeira pagina, sendo cada uma delas um texto
especifico, devendo, portanto, terem numeragdes proprias, até mesmo
por conta do limite de paginas de cada um dos textos.

Além da numeracao sequencial por parte da licitante
AZ3 PUBLICIDADE, a mesma deixou de observar também, assim como
a licitante PUBLIKA 7, o correto tamanho da fonte na apresentacao de
seus graficos e planilhas.

Ja no que tange a empresa GROOVE PROPAGANDA
LTDA, nao observou o correto tamanho da fonte em seus graficos e
tabelas apresentados, contrariando assim o exposto no instrumento
convocatério, devendo, portanto, ter sua proposta técnica
desclassificada.

Ao desrespeitar a correta forma de apresentagio das
propostas técnicas, tais empresas cometeram um grave erro, ou
pretendiam indicar/identificar suas propostas para alguém. O que é
um absurdo! Independente do motivo que levou as concorrentes a
apresentarem suas propostas em inobservancia ao edital e anexos, o
fato € que agiram em desacordo com o edital e, portanto, devem ter
suas propostas técnicas desclassificadas por esta D. CPL.

Nao existe duvidas acerca da inobservancia pelas
demais licitantes acerca do teor contido no “Anexo V” do instrumento
convocatorio, ficando evidente a diferen¢a da via nao identificada da
empresa recorrente, comparada a das demais concorrentes, 0 que nao
deveria ocorrer, haja vista que a diferenca da modalidade licitatéria €
justamente para manter a isonomia e a igualdade entre as licitantes,
inclusive sendo exigido legalmente que seja predeterminado os
sentacdo € julgamento das propostas técnicas. Mais

)

critérios de apre
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uma vez {risamos, o que foi simplesmente esquecido por esta D. CPL e
Subcomissao Técnica, ao analisar de forma equivocada todas as
propostas técnicas, nao observando os descumprimentos editalicios
aqui citados.

Deveria ter esta D. CPL e a Subcomissédo Técnica,
identificado o nao atendimento a padronizagédo exigida na apresentagao
dos envelopes 01 (vias nio identificadas) pelo proprio edital e anexos,
e desclassificado de imediato as licitantes DR__PROPAGANDA,
PUBLIKA 7, AZ3 PUBLICIDADE, ¢, GROOVE PROPAGANDA, pelo nao
atendimento aos critérios estabelecidos de apresentagdo da proposta
técnica.

A  subcomissdo encarregada do julgamento das
propostas técnicas recebe plano de comunicagdo nido identificado. A

ideia € que os membros da subcomissio ndo saibam quem sdo os-

autores das respectivas propostas e, pois, analisem as mesmas com
imparcialidade. Quer-se que a avaliagdo técnica seja realizada as
cegas, determinada pelo conteuido das propostas e solu¢des e nido pela
identidade da agéncia de publicidade que os produziu.

Dessa sorte, para fazer com que os responséaveis pela
avaliagdo técnica nao conhegcam a identidade dos licitantes, o
legislador tornou obrigatéria a padronizacdo dos elementos formais
dos planos de comunicagao.

Neste sentido sdo as prescricdes dos incisos IX a XIII
do art. 6° da Lei n° 12.232/10. Todos os licitantes devem apresentar
os seus planos de comunicagdo com a mesma fonte, tamanho,
espacamento, quantidades e formas dos exemplos das pecas. Os

dispositivos supracitados proibem categoricamente a aposi¢ao no -

plano de comunicagao de qualquer elemento que, direta ou
indiretamente, possa identificar o seu autor.

O professor. Carlos Pinto Coelho Motta tece
comentarios sobre a padronizacdo dos planos de comunicagio ¢ a
premissa de nio identifica¢cadao dos seus autores:

“As adverténcias contidas nos incisos XII e XIII
remetem, ambas, ao inciso Ill, no qual se estabelecera
a apresentacdo do plano de comunicagdo publicitaria
em duas vias — uma delas, lembre-se, sem
identificacdo do proponente.

O sigilo provisério sobre o autor da proposta justifica-
se por ser elemento assegurador da objetividade da
avaliagd@o técnica, em mais uma cautela contra
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a preconcepgao ou contaminagdo do julgamento—pela

imagem do licitante.

A Corte de Contas da Uniao, em acérddo de 2006, ja
recomendava essa prdxis, ao determinar a entidade
fiscalizada que:

“9.2.1.7 adote procedimentos administrativos para que
as propostas sejam examinadas pelos membros da
Comissao de Licitagdo sem identificagdo de sua
autoria, com o fim de alcangar-se maior isengdo no
julgamento;” (TCU, Acérdao 222/2006 -
Plendrio, DOU 1° mar. 2006)

Esse requisito é agora reiterado, proibindo-se qualquer
forma de identificacdo do licitante até o momento de
abertura do invélucro.

Como se wvera, as duas wvias do aludido plano,
apresentadas pelo licitante, ndo sao idénticas e
cumprird@o procedimentos diversos. Os §§1° e 2° do art.
9° estabelecem a distincdo entre as formas de
apresentacdo do plano, donde se percebe que a
segunda wvia, ndo identificada, contém dados e
exemplos omitidos na primeira. Também no invélucro
destinado as informagdes sobre o proponente nao pode
figurar qualquer elemento que identifique a autoria do
plano de comunicag¢do publicitaria; o sigilo sobre a
autoria do plano deve ser mantido até a abertura dos
invélucros.” (MOTTA. Divulgacgdo institucional e
contrata¢do de servigos de publicidade: legislagao
comentada, p. 121-123).

O inciso XIV do art. 6° da Lei n° 12.232/10 &
categérico e peremptério ao prescrever a desclassificacdo dos licitantes
que desatenderem aos inciscs XII e XIII do mesmo artigo. A
identificagcao das propostas técnicas, ainda que por elementos
indiretos, em face do descumprimento das exigéncias de padronizacio,
importa na desclassificacdo das respectivas propostas.

“Art. 6°. A elaboragac do instrumento convocatério
das licita¢des previstas nesta Lei obedecera as
exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho

de 1993, com excegao das previstas nos incisos I e 1l
do seu § 20, ¢ as seguintes:

Eoil) ;

x1v - sera desclassificado o licitante que
descumprir o disposto nos incisos XII e XIII deste
artigo e demais  disposigodes do instrumento
convocatorio;

10
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(..)" (Destacamos). @”%tj}ﬂ_

das as ilegalidades

PUBLICIDADE

Diante do exposto, bem como de to
apontadas acerca da decisido desta D. CPL ¢ da Subcomissao Técnica
que classificou as propostas técnicas das empresas DR PROPAGANDA,
PUBLIKA 7, AZ3 PUBLICIDADE, ¢, GROOVE PROPAGANDA, requesta
a recorrente pela desclassificagiao imediata das propostas técnicas
apresentadas  pelas  concorrentes citadas, com O regular
prosseguimento do feito, sendo certo que somente a recorrente seguiu
criteriosamente todos os requisitos e condigoes editalicias.

Diante .do exposto, requesta a recorrente pela
nulidade do julgamento das propostas técnicas das empresas DR
PROPAGANDA, PUBLIKA. 7, AZ3 PUBLICIDADE, ¢, GROOVE
PROPAGANDA, para que sejam revistas, observando rigorosamente
todos os critérios previamente definidos pelo edital e seus anexos.

IV.DO PRINCiPI0O DA VINCULACAO AO INSTRUMENTO
CONVOCATORIO

O principio da vinculagdo ao  instrumento
convocatério possu'i' extrema relevancia, na medida em que vincula néao
s6 a Administracdo, como também os administrados as regras nele
estipuladas.

Dessa feita, em se tratando de regras constantes de
instrumento convocatério, deve haver vinculagdo a elas. E o que
estabelecem os artigos 3°, 41 ¢ 55, XI, da Lei n° 8.666/1993, verbis:

“Art. 3° A licitagao destina-se a garantir a
observancia do principio constitucional da isonomia, a
selegao da proposta mais vantajosa para a
administragdc e a promogdo do desenvolvimento
nacional sustentdvel e sera processada e julgada em
estrita _conformidade com 0s principios bdsicos da
legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
igualdade, da publicidade, da probidade
administrativa, da vinculacdo ao instrumento
convocatoério, do julgamento objetivo e dos que lhes
sdo correlatos.”. (Destacamos).

“Art. 41. A Administra¢do ndo pode descumprir as
normas e condigées do edital, ao _gual se acha
estritamente vinculada.”. (Destacamos}).

11
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“Art. 55. Sdo clausulas necessarias em todo contrato
as que estabelegam:

[-]

XI - a vineculacdo ao edital de licitagdo ou ao termo
que a dispensou ou a inexigiu, ao convite e a proposta
do licitante vencedor;”. (Destacamos).

PUBLICIDADE

vinculagao ao instrumento
e evita nao s6 futuros
também 0

O  principio da
convocatoério € inerente a toda licitacéo
descumprimentos ' de . normas . editalicias, mas
descumprimento de diversos outros principios atinentes ao certame,
tais como o da transparéncia, da igualdade, da impessoalidade, da
publicidade, da moralidade, da probidade administrativa e do
julgamento objetivo. '

Nesse sentido, vale citar a licdo de Maria Sylvia
Zanella Di Pietro (PIETRO, Maria Sylvia Zanella Di. Direito
Administrativo. 13. Ed. Sao Paulo: Atlas, 2001, p. 299):

“Trata-se de principio essencial cuja inobservancia
enseja nulidade do procedimento. Além de
mencionado no art. 3° da Lei n 8.666/93, ainda tem
seu sentido explicitado, segundo o qual “a
Administragdo ndo pode descumprir as normas e
condi¢oes do edital, ao qual se acha estritamente
vinculada”. E o artigo 43, inciso V, ainda exige que o
Jjulgamento e classificacdo das propostas se facam de
acordo com os critérios de avaliacdo constantes do
edital. O principio dirige-se tanto a Administracdo,
como se verifica pelos artigos citados, como aos
licitantes, pois estes ndo podem deixar de atender
aos requisitos do instrumento convocatério (edital ou
carta-convite); se deixarem de apresentar a
documentagdo exigida, serdo considerados inabitados
e receberdo de wvolta, fechado, o envelope-proposta
fart. 43, inciso Il); se deixarem de atender as
exigéncias ¢ concernentes a proposta, serao
desclassificados (artigo 48, inciso I).
Quando a Administra¢do estabelece, no edital ou na
carta-convite, as condigées para participar da
licitagcdo e as cldusulas essenciais do futuro contrato,
os interessados apresentardo suas propostas com
base nesses elementos; ora, se for aceita proposta ou
celebrade contrato com desrespeito as condigcées
previamente estabelecidas, burlados estardo os
principios da licitagdo, em especial o da igualdade
entre os licitantes, pois aquele que se prendeu aos
12
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termos do edital poderd ser prejudicado pe

proposta apresentada por outro licitante que os
desrespeitou,

Também estariam descumpridos os principios da
publicidade, da livre competigdo € do julgamento
objetivo. com base em critérios fixados no edital.”.
(Destacamos). '

No mesmo sentido ¢ a ligdo de José dos Santos
Carvalho Filho (CARVALHO FILHO, José dos Santos. Manual de
Direito Administrativo. 26° ed. Sao Paulo: Atlas, 2013, p. 246):

“A vinculagdo ao instrumento convocatério é garantia
do administrador e dos administrados. Significa que as
regras trag¢adas para O procedimento devem ser
fielmente observadas por todos. Se a regrd fixada
nédo é respeitada, o procedimento se torna
invalido e suscetivel de correcao na via
administrativa ou judicial.

O principio da vinculag¢do tem extrema importdancia. Por
ele, evita-se a ‘alteragdo de critérios de julgamento,
além de dar a certeza aos interessados do que
pretende - @ Administragdo. E se evita, finalmente,
qualquer brecha que provoque violagdo a moralidade
administrativa, a impessoalidade e a probidade
administrativa.

Se o instrumento de convocagdo, normalmente o edital
tiver falha, pode ser corrigido, desde que
oportunamente, mas o0s licitantes deverao ter
conhecimento da alteragcdo e a possibilidade de se
amoldarem a ela.

Vedado a Administragdo e aos licitantes ¢é o
descumprimentc das regras de convocagdo, deixando
de considerar 0 que nele se exige, como, por exemplo, a
dispensa de documento ou a fixagdo de prego fora dos
limites estabelecidos. Em tais hipéteses, deve dar-se a
desclassificug¢ao do licitante, como, de resto, impée ©
art. 4&, 1, dv Estatuto.”. (Destacamos)

Como se V€, o principio da vinculagdo ao instrumento
convocatério, ao mesmo tempo em que privilegia a transparéncia do
certame, garantindo a plena observancia dos principios da igualdade,
impessoalidade, publicidade, moralidade e probidade administrativa,
preceitua que o julgamento das propostas seja o mais objetivo
possivel, nos exatos termous das regras previamente estipuladas. Isso
sem contar a necessidade de perpetuagao de tal vinculagao durante

toda a execugdo do contrato.
13
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Como bem destaca Fernanda Marinela (MARINELA DE
SOUSA SANTOS, Fernanda. Direito Administrativo. Salvador:
Juspodivm, 2006, p. 264), o principio da vinculagiao ao instrumento
convocatorio leva a4 assertiva de que o edital é a lei interna da
licitagao:

“Como  principio especifico da licitagdo, tem-se
a umcutacao __ao. 'instrumento convocatério. 0
.Imstrumenta, em regra, € o0 edital que deve definir
tudo que ¢ importante para o certame, nao podendo
o _Administrador exigir nem mais nem menos do
que estd previsto nele. Por essa razdo, € gque a
doutrina diz que o edital é lei interna da licitacao,
ficando o e¢le estritamente vinculada, conforme
previsto no art. 41 da lei.”. (Destacamos).

No mesmo sentido, ensinam Marcelo Alexandrino e
Vicente Paulo (ALEXANDRING, Marcelo, ¢ VICENTE, Paulo. Direito
Administrativo. 13* ed. Rio de Janeiro: Impetus, 2007, p. 410):
*A vinculacao da Administracdo aos estritos termos
db " edital de convocacdo da licitacdo é exigéncia
expressa do art. 41 da Lei n® 8.666/1993. Esse artigo
veda & Administracdo o descumprimento das normas
¢ condigdes do edital, “ao qual se acha estritamente
vinculada”.
Logo em seguida, a Lei assegura a qualquer cidaddo o
direiio de impugnar o edital de licitagdo por motivo de
ilegalidade.
Segundo Hely Lopes Meirelles, o edital “é lei interna
da licitacao” e, come tal, vincula aos seus termos
tanto os  licitantes como a Administragdo que o
expediu.” (Destacamos).

Demadic disso, as Orientagdes e Jurisprudéncia do
Tribunal de Contas da Uniic scbre Licitagdes e Contratos sio bastante
elucidativas no que se refere & necessidade de vinculacé.o nao so6 do
certame, mas tarhbém d»o proprio contrato e de sua execugao ao
instrumento conmuatorm

Diant¢ do-.exposto e de todos os fatos ocorridos no
processo licitatérid ora guerreado, ndc tem a recorrente davida quanto
a inobservancia do ‘menc: onado principio por parte desta D. CPL e da
Subcomissao Tecmca ' - -

Mais. uma vez requesta a recorrente pela nulidade de
todos os atos praticados pela D. CPL e a Subcomissdo Técnica em
- IR 14
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desconformidade com™ as riormas legais aplicadas, bem S
principios aplicaveis ao direito administrative, em especial quanto a
decisao quec classificou as propostas técnicas das empresas DR
PROPAGANDA E MARKETING LTDA, PUBLIKA 7 PUBLICIDADE E
COMUNICAGAO LTDA, AZ3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, e,
GROOVE PROPAGANDA LETDA. :

e A i e

PUBLICIDADE

V. DA CONCLUSAO E PEDIDO’

Em face deé todo o exposto, requer o RECEBIMENTO E
PROCEDENCIA do 'presente recurso administrativo, com efeito para
que seja revistd  a ‘decisdao hostilizada, com a consequente
desclassificagdo das empresas DR PROPAGANDA E MARKETING
LTDA, PUBLIKA 7 PUBLICIDADE E COMUNICACAO LTDA, AZ3
PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI, e, GROOVE
PROPAGANDA LTDA.

Caso o Ilmo. Presidente da D. CPL opte por manter
sua decisao intocavel, o que se admite somente por amor ao debate,
requesta desde ja que seja remetido o presente recurso a Procuradoria,
para que seja analisada a legalidade das mencionadas decisoes.

Informa a rscorrente que o presente recurso estara
sendo enviado também ao Tribunal de Contas do Estado do Rio de
Janeiro, bem como para o Ministério Publico do Estado do Rio de
Janeiro, para que tais orgédos {iscalizadores acompanhem todo o
andamento do certame em tela, com o fito de se evitar novas
ilegalidades e que sejam tomadas as providéncias que entendam
cabiveis.

Termos em que,

Pede e espera deferimento.

Campos dos CGoytacazes/RJ, 31 de agosto de 2021.

|§201 4078 /060;19 Mncnabo COMERCIO E REP NTACOES LTDA

CNPJ n° 32.014.078/0001-51
TINOCO MACHADO COMERCIO) 2 VICTOR HUGO MACHADO TINOCO
ERﬁEPRESENTACéES LTDA. e . . S6cio Administrador - CPF n° 109.683.497-90
A TTE. CEL. CARDOSO, 354 N
l_g CENTRO - CEP 28010-800

MPOS DOS GOYTACAZES-R1 LS 15
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10-2019/444718-9 Recebido em 31/07/2019
JUCERJA
NIRE (DA SEDE OU DA FILIAL QUANEO A SECE FOR EM OUTRA UF) (itimo arquivamento: Orgdo  |Calculado Pago
| 33202206790 | 00003172910 - 28/03/2018 lunta 202,00] 202,00
Tipo Juridico NIRE: 33.2.0229675-0 DNRC 21,00 21,00

| TINOCO MACHADO COMERCIO E REPRESENTACOES LTDA EPP

ISociedade empresaria |imitada
Boleto(s): 103065838

Parte Empresarial
IEmpresa de Pequeno Porte | Hash: AD4025F8-E61B-40SC-B6BF-BCAAL360ECAD
TERMO DE AUTENTICACAO (PROCESSO
TINOCO MACHADO COMERCIO E REPRESENTACOES LTDA EPP i Q% “J‘M
Codige Ato Eventos b __...____T-———-
002 Cod Qtde. |Descricio do Ato / Evento Fls A £l
021 1 Alterag8o / Alteragdo de Dados [Excato Nome Empresarial) kﬁ}
XXX XX BOODOOORRLX AN XKNX XXX RHERKKAEEHXKAHNNENK h i
xHX X% OO MR AR RN KINRXHEK XA XA XXX KRR IHAX L ASSIN ATUR f\J
XXX XK PO OONOONOOUUXKHRXN XK XX XX
XXX X% DOOOGOUOUOK KX ITOOOCOUOXXOUONOOONOOOOK
CERTIFICO O DEFERIMENTO POR ADEMIR FRANCISCO DA SIEVA JUNIOR SOB O NUMERO E DATA ABAIXD:
NIRE [ Arquivamento  |CNPI Enderego [/ Enderego complato no exterior Bairro IMunica‘pio Estado
00003705614 32.014.078/0001-51 Rua TENENTE CORONEL CARDOSQ  [Centro Campos dos Rl |
0354 Goytacazes ‘
XAXRERKHXHA XX.XXI.XXX/X’(XX-XX XXXOOOOCOOOCKNK KKK XHOOEKXKHHKR KR KKK SO0 XX
KHXXXXXXXX XX.XKX.XXX/XXXX-XX XXXXRAAR XXX AXRICOCOOOCKKXXXXXXXK XXXXXKARKK XX
KXHXXKKXXKX XX, XXX.)()(X!)(M)CX"X)( JOCOOOCOCEROOOOOMNA R XXX FOOCOOOMOOC XXX OO XX
00O XKXXKJXX/XXXX—XX 000K R IOOOCOOOOCNK KXHIOCOG0OCOXNK JOOOCXXAXX XX
XXXXRANHHKK XX, KX X0 XHUKK-XK XXXNOOOOCXIXXXE XXX KR KK OO HXOHKNNK 0000000 XX
JOOOOOOOOEX XX, X)O(.XXX/XXKX'X)( YOOCKXXXR KX R IO NKX KXHOCOCOOOOCOONK XXRURAKRXX XX
JOOOOGOOOKX XX .XXX.XXX/XXXX-XX SOOOOK KX HIOHNXKKX KHROOBOOOCKKKKXXKX KXXIER KK KK XX
XXX XXHAX XX.X“X-XXX/XXXX‘XX SOOCOOCOCOOOCOMXXXXN XX XX XXOOCOCKARIOOOOKNK XXOOOCEXKXN XX
XAHXXXXXIOK XX.XXX.KXX/KXKX-XX SOOOCXRKUA K KR HOCOORNKX XXOBOOO00COKKXXXKX XXXXXERXXXN XX
KXXKKKHNHKN KX KR OO XRHH~ XK HXHXXHOCOTRCCOORRIOKKAKX AR XKKHNNAK XXX KKAK XX
KIOKEXXXXXXK XX XXX, KKX/XXXX-XX FOOKKXRIOH KR IOOOOOK XK K RHOCOOOCOOCCEN KK MOOOKARANN XX
XXX KXAKK XX.X)(X.JCKX/XXX)(-‘)W XXXJOOOWXKX?(XXXRXX JOOOOOONDOOON R XX HHOOOXNXX XX
XXX XX.XXX.XXXfXXXX-){K 00K KKK X HOCHOOOHANK HKRRKRRKOOOCOCOXR N KK XRKARKKKRXK XX
HOOURXNHMHRX XX.XXX.XXX}"XXXX-XX AKX XOOCOOOOOOONOCE X XN KXOOOOKA XX XRXXK KKK OOOOOO000C XX
HOOOONIHANN XX.XXX.XXK/XXXX-NX XXXXXAXK KRR ACOOOCKNKX XRRKAK KO KXRXAXXKK X XXXAXKARXX XX
I HOOOKKXXAXXK XX.XXX.KXX/XXKX~XX ROOOOOOCKERIOCOCXX X XXX JXCOCOGOOCOXNK ORI AXK XX
JHOOKKRINOKK KKXXX.XXX/XXKX-XX HXXOCOOCOOCOOOOEXN KX KX HACOOOOOOGHAUXXKRRL X0 XX
p$.0.0.0.4.6.66.4¢ 4 XX.XXX.XXX/XXKK-XX JOEXXRXOK KR KIRHOOKAXKX XRKOOCOOOCOKRX N KRR AENANA XX
XEXXKRAKNAK KX KKK IO HHARK-XX XIRHODXK XK KOOKKANKK XXXXCOOCOOOONNX b0 840004 XX
FOOOCRKHK XXX XX.XXX.XKX/XXKX-)(X AOOOXX KUK XK XK XXX KRIOOCOOOCOOCOHNNX MXKRRKHAKX XX I

Deferido em 01/08/2019 e arquivado em 01/08/2019
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Presiciincia de Replblice

Sacretsrie de Micro & Pequens Empresa
Secrataria da Radenalizagiio & Simpfificacio

10-2019/444718-9  31/07/2013- 141551

s intagract I JUCERJA
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. 1 202,00 | 202,00
NAT (DA SFOF DU DA FIAL GUANDO 3 SEDE FOR EALOUTRA UF) DOTRALeLI10.- 260052018 -
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F 33.2.0229679-0 I NIRE: 33.2.0229679-0
TINGCQ MACHADO COMERCIO E REPRESENTACCES LTDA EPP
¢ ™
PROCESSPD

Tipe lurkdwo

ISocledade empresiria limitada

J Boleto(s): 103065838
Hash: AD4025F8-E618-409C-B6BF-BCAA13B0ECAD

Zgrte Brmersarial

IEmpre.sa de Pequeno Porte

JURRVERATA Ay

REQUERIMENTO

A

SINATURA

llmo Sr. Presidente da Junta Comercial do Estado do Rio de Janeiro

TINOCO MACHAPRO COMERCIO E REPRESENTACOES LTDA EPP

_requer a v, sa o ¢eferimentp do seguinte gto

(;Tft?: :j:::z Qude. | Descrigio do ate / Descrigao do evento
ap2 021 1 |Alteracdo / Alteragdo de Dados {Exceta Ncme Empmsanan
XXX XXX m::nm:mmmwmnmmmu
KKK 0 X X
100, 0 H000000G0OKO0OGMDGON00X 000N HOEXRICKOMKKNY

eAMﬂ?S/ {

Representante legal da empresa

]
Local

8103/ youq

Nome: EA{LO_S— 6‘%/47;-'” O’VLMO T%A/O&O

Assinatura:

Data

Telefone de contato: [}a‘) 233 3’5’32

E-mall: nfamz,ww LOTHAL 50’1

Tipo de documento:  |Hibrido

Data de criagio: 26/07/2019
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RN WO
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e 'S5
DECIMA SEGUNDA ALTERAGAO CONTRATUAL CONSOLIDADA DA sociEBABE ©F°°
EMPRESARIA TINOCO MACHADO COMERCIO E REPRESENTAGOES LTDA. Ne.Q83] 302 |

F#s____,ﬂo__.——-
CARLOS EDUARDO CARDOSO TINOCO, brasileiro, divorciado, emp _

portador da C.l. 05.330.510-8 — IFP — RJ, inscrito no CPF sob o n® 696.847.077-20, nascjdo em i}
15/04/1962, residente e domiciliado na Rua Manoe! Lucas Siqueira, 41, Horto Municipal, GERNATUR
28015-555, nesta cidade, e, VICTOR HUGQO MACHADQO TINOCO, brasileiro, casado sob o
regime da comunhdo parcial de bens, empresario, portadar da Cl 20.673.904-7 — DETRAN -
RJ, inscrito no CPF sob o n® 108.683.497-90, nascido em 06/09/1985, residente e domiciliado
na Rua Visconde de Inhatima, 40, Apto 503, Parque Tamandaré, CEP 280G35-005, nesta cidade,
Unicos sécios componentes da Sociedade Empresaria Limitada que gira sob a denominagdo
TINOCO MACHADO COMERCIO E REPRESENTACOES LTDA., com sede na Rua Tenente
Coronel Cardoso, 354, Centro, CEP 28010-802, na cidade de Campas dos Goytacazes — RJ,
inscrita no CNPJ sob o n® 32.014.078/0001-51, devidamente arquivada na Jucerja sob o n°
33.2.0229679-0, em sessdo de 06 de setembro de 1990, rescivem alterar seu contrato social
pela décima segunda vez, para aumento do capital social, consolidando-o, conforme item,
clausulas e condigbes a seguir:

item | = O capital social que era de R$ 380.000,00 (trezentos e oitenta mil reais), representado
por 380.000 quotas de R$ 1,00 (um real) cada uma, totalmente subscritas e integralizadas em
moeda corrente do pais, passa a ser de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais), representado por
600.000 quotas de R$ 1,00 (um real} cada uma, totalmente subscritas e integralizadas em
moeda corrente do pais, sendo que o aumento de R$ 220.000,00 (duzentos e vinte mil reais)
que ocorre neste ato é subscrito e integralizado através de reservas de lucros da sociedade,

b )

conforme saldo credor na conta reserva de lucros, demenstrado no balango patrimonial
encerrado em 31.12.2018, conforme descrito na clausula terceira.

- CLAUSULA PRIMEIRA -

A sociedade gira sob a denominacao social de TINOCO MACHADO COMERCIO
E REPRESENTAGOES LTDA., com nome de fantasia “DTP PUBLICIDADE" com sede na Rua
Tenente Coronel Cardoso, 354, Centro, CEP 28010-802, na cidade de Campos dos Goytacazes
- RJ, e sua duragdo € por tempo indeterminado, com inicio de suas atividades ocorrido em 06
de setembro de 19990, podendo a sociedade abrir filiais ou depdsitos em qualquer parte do
territorio nacional.

- CLAUSULA SEGUNDA -

A saciedade tem como objetiva a seguinte atividade: CNAE: 7311400 - Agéncia
de publicidade.

- CLAUSULA TERCEIRA -

O capital social que era de R$ 380.000,00 (trezentos e oitenta mil reais),
representado por 380.000 quotas de R$ 1,00 (um real) cada uma, totaimente subscritas e
integralizadas em moeda corrente do pals, passa a ser de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais),
representado por 600.000 quotas de R$ 1,00 (um real) cada uma, totalmente subscritas e
integralizadas em moeda corrente do pais, sendo que o aumento de R$ 220.000,00 (duzentos e
vinte mil reais) que acorre neste ato é subscrito e integralizado através de reservas de lucros da
sociedade, conforme saldo credor na conta reserva de lucros, demonstrado no balango
patrimonial encemado em 31.12.2018.
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PROCESSO
Ficando o capital social distribuido da seguinte forma: ne OdR) 8094 l
CARLOS EDUARDO CARDOSO TINOCO 490.000 quotas R$ 490.000,00 |¢ - ____zj_____,,
VICTOR HUGO MACHADO TINOCO 110.000 quotas R$ 110.000.00 :
600.000 quotas R$ 600.000,00 -
L ASSINATURA

- CLAUSULA QUARTA -

A responsabilidade de cada socio € restrita ao valor de suas quotas, porém,
todos respondem solidariamente pela integralizacdo do capital social, em conformidade com
o disposto no artigo 1.052 da Lei 10.406/2002.

- CLAUSULA QUINTA -

A sociedade é administrada pelos socios CARLOS EDUARDO CARDOSO
TINOCO e VICTOR HUGO MACHADO TINOCO, em conjunio ou separadamenie, que a
representam ativa e passivamente em juizo ou fora dele, praticando todos os atos
conseqlentes ou inerentes ao cargo, pedendo inclusive outorgar procuracéo.

- CLAUSULA SEXTA -

O uso da denominagédo social é feito pelos sdcios acima mencionados, ficando,
entretanto, vedado aos mesmas, subscrevé-la ou dela fazer uso em documentos alheios aos
fins sociais, tais como endossos, avais, fiangas, sob pena de responder por perdas e danos,
além da nulidade de tais responsabilidades.

- CLAUSULA SETIMA -

Para suas despesas particulares e a titulo de Pro - Labore, podem os stcios
CARLOS EDUARDO CARDOSO TINOCO e VICTOR HUGO MACHADO TINOCO, retirar
mensalmente a importancia que for convencionada, levando-se em consideragdo as
possibilidades financeiras da empresa.

- CLAUSULA OITAVA -

Anualmente, em 31 de dezembro, proceder-se-d ao Balango Geral da
empresa, cuja escrituracio sera regida pela legislagao vigente, sendo os lucros ou prejuizos
apurados distribuidos ou atribuidos acs socios na proporgido de suas respectivas cotas,
como também poderdo ser levados a conta Lucros Suspensos ou a conta Prejuizos Sociais.

- CLAUSULA NONA -

Os sdcios ndo poderdo vender, transferir, ceder ou doar parie ou a totalidade
de suas guolas a pessoas estranhas a sociedade, sem primeiro oferecé-las expressamente
ao outro sécio que em igualdade de condigbes terd preferéncia na aquisico das referidas
quotas.

- CLAUSULA DECIMA -

A incapacidade ou falecimento de quatquer um dos sdcios, ndo implicara na
dissolugdo e liquidacdo da sociedade, a qual prosseguird, se for o caso com o sdcio
remanescente, com o sdcio incapaz assistido pela seu representante legal, ou com os
sucessores da socia falecida.

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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- CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA -

A sociedade nao se dissolvera por nenhum motivo, sendo que em gual UE—L SSINATURA|

hipdtese, especiaimente de liquidagdo, alteracdo da mesma, saida e falecimento de socio;
proceder-se-d um balago geral e os haveres apurados serdo pagos a quem de direito,
sempre atualizados na forma da Lei, em 6 (seis) parcelas iguais, mensais e sucessivas,
iniciando-se 30 (trinta) dias apds aquele ato.

- CLAUSULA DECIMA SEGUNDA -

Os sdcios, administradores e quotistas, declaram sob as penas da Lei, como
determina o artigo 1.011, paragrafo 1? da Lei 10.406/2002, que n&o estio impedidos por lei
especial, nem condenados ou encanfrando-se sob efeitos de condenacédo, a penas que
vedam, ainda que temporariamente, o exercicio de geréncia ou administragdo em sociedade
limitada, bem como qualquer atividade mercantil.

- CLAUSULA DECIMA TERCEIRA -

Fica deliberado entre os socios que as decisdes tomadas no presente contrato,
foram de consenso como preceitua o disposto nos paragrafos 1° e 3° do art. 1.072 da Lei
10.406/2002.

- CLAUSULA DECIMA QUARTA -

O Féro do presente contrato social é o da cidade de Campos dos Goytacazes,
estado do Rio de Janeiro, e os casos omissos ou dividas que porventura se suscitarem,
serdo resolvidos de acordo com as leis vigentes no pais.

E como assim contrataram, obrigam-se fielmente 3 cumprir em seus termos as
cldusulas e condiges deste instrumento que assinam em uma via, juntamente com as duas
testemunhas que também abaixo assinam, devendo o presente contrato social ser arquivado
na Junta Comercial do Estado do Rio de Janeiro - JUCERJA, para que produza os devidos
fins.

Campaos dos Goytacazes, RJ/26 de Julho de 2019
CARLOS ED QO CARDOSO TINOCO
C.l. 06.330.510-8 — ¥ —RJ CPF 696.847.077-20

VICTOR HUGO MA&%:O TINOCO
Cl1 020.673904-7 - DETRAN - RJ CPF 109.683.497-90
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