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Prezados Senhores,

Bom dia!

roungeUos Q

Como, apesar das respostas de 1 a 5 que nos foram encaminhadas, ainda ficamos com algumas duvidas relevantes para a elaboracao

da Proposta Técnica, enviamos, em anexo, novo pedido de esclarecimento.
Solicitamos a gentileza de acusar o recebimento.
Obrigada.

Regina Martins Paganotti
Publika 7 Publicidade e Comunicagao
Tel.: (22) 2764-6455

De: "Publikd 7" <publika?@publika?.com.br>

Enviada: 2021/05/20 17:53:18

Para: licitacao@cmmacae.rj.gov.br . I

Assunto: RE: PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS 001 E 002 - CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2021

Mensagem recebida.
Obrigada.

a1 licitacao@cmmacae.rj.gov.br
énviada: 2021/05/20 16:37:03
Para: publika7@publika7.com.br p
Assunto: PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS 001 E 002 - CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2021

Prezados Senhaores,

Venho por meio deste, informar que segue em anexo & encontra-se
disponivel no Portal da Transparéncia da Cdmara Municipal de Macaé
(www.cmm .r.gov.br) as pedidos de esclarecimentos 001 e 002, com
suas devidas respostas aps subsidios realizados pelo Setor de
Comunicagdo.

Atenciosamente,
Marcelo da Silva Pinto

Presidente da Comissao Permanente de Licitagdo
Camara Municipal de Macae

webmail.cmmacae.rj.gov.br.'?_task=mail&_safe=0&_uid=50?9&_mbux=INElOX&_action=print&_extwin=1
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PUBLICIDADE E COMUNIC

Rio das Ostras, 31 de maio de 2021.

Ao

Presidente da Comissao Permanente de Licitagao (PROCESSO |
Camara Municipal de Macae e OGO
Macaé — RJ N __El_

FIs__ &Y
Ref. Concorréncia Publica n® 0001/2021 - Processo Administrativo n® 160/2021 = "—_'(f——'—

Assunto: Pedido de Esclarecimento 2 | TASSINATURA

Prezados Senhores,

Em primeiro lugar, queremos agradecer as respostas ao nosso questionamento e aos
questionamentos das demais agéncias concorrentes, que nos ajudaram a elucidar duvidas que
tinhamos sobre alguns pontos do Edital.

No entanto, para nés, ainda permaneceram algumas duvidas, cuja compreensao exata é
bastante importante para a elaboragdo da Proposta Técnica ~ principalmente em se tratando
de uma concorréncia publica do tipo “Melhor Técnica”. Por essa razao, solicitamos, no prazo de
24 horas, resposta as duvidas para que, dessa forma, em prazo razoavel, tenhamos tempo
habil e condigé@o de participar da referida licitacao.

1. A primeira & em relagdo a assinatura da campanha publicitéria: sabemos que o braséo € o
simbolo oficial do municipio de Macaé e que a Camara utiliza um logo especifico. No logo da
Céamara, o simbolo (brasao) esta associado a uma tipografia (fonte), conferindo uma identidade
de marca unica a Camara Municipal, diferenciada de outros orgdos que tambem usam o
brasao.

Podemos assinar todas as pegas apenas com o logo da Camara que esta no site (do qual o
brasao faz parte)?

2. Quatro agéncias fizeram guestionamentos quanto ao prazo da campanha. A duvida se
refere ao periodo de duragdo da campanha e a verba estimada. Em resposta as quatro
licitantes, foi explicado que a campanha sera executada no periodo total de 3 meses e a verba
total estimada para essa divulgacao é de R$450.000,00. Correto?

3. Porém, nas respostas foi dito que os 3 meses da campanha seriam divididos em 3 fases:
planejamento, desenvolvimento e execugao.

Na resposta a EURCFORT;
2 meses sao para desenvolvimento +
1 més para a agéo efetiva

Na resposta a DRM:

1 més de campanha +

1 més de divulgagéo / realizagéo do evento +

1 més de produgdo, divulgacgado e distribuicdo da revista

Na resposta a AZ3:
1 més esta relativo a execucao da campanha +
2 meses anteriores servirdo para planejamento e desenvolvimento

Na resposta & PUBLIKA 7:
1 més esta relativo a execugao da campanha +

2 meses anteriores servirdo para planejamento e desenvolvimento +

1 més R$ 150.000 é o que deve ser levado em consideragéo para execugdo da campanha
das Ostras - BJ - CEP: 28.893.093
om.br
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3.1. Devemos entender por “desenvolvimento” a produgao das pegas de midia e nao midia?
Em caso negativo, a que se refere a fase de desenvolvimento?

3.2. Devemos entender “acdo efetiva / execugao” como periodo de veiculagdo / exibicao /
distribuicdo das midias? Em caso negativo, a que se refere a fase de acdo efetiva / execugao?

4. Em resposta a Publika, foi dito que “1 més R$ 150.000 é o que deve ser levado em
consideragao para execugao da campanha’.

4.1. A estratégia do plano de midia seria para apenas 1 més de veiculagdo / distribuicdo? Se
sim, divulgaremos a campanha em apenas 1 més?

4.2. E. nos 2 meses anteriores, que serviriam para planejamento e desenvolvimento, seriam
investidos R$ 150.000 em cada um deles?

4.3. Tendo em vista que na fase de planejamento (1° més) o custo é zero; na fase de
desenvolvimento, ou fase de produgdo (2° més), os custos serdo apenas de produgado das
pecas de midia e ndo midia; e na fase chamada de execu¢do (3° més) & que estao
concentradas as maiores despesas, pois incluem veiculagdo / exibicéo e distribuicao das pecas
e materiais publicitarios, ndo seria mais viavel, do ponto de vista estratégico e de
economicidade, deixar a critério da agéncia a aplicacdo dos R$ 450.000,00 no decorrer do
prazo de 3 meses, alocando-se mais verba onde fosse mais necessario, sem a divisao
estanque de R$150.000,00 em cada um dos trés meses, e ainda assim atendo-se aos itens 3.3
(pag 73) e 11 (pag 90) do Edital?

5. Em relagdo ao questionamento 2 da Eurofort (Resposta 5) sobre se, no plano de midia
devemos usar tabelas vigentes e cheias e desconsiderar os descontos de agéncia, custos
internos e honorarios, foi respondido que “fica a critério da empresa”.

Comumente os editais de concorréncia publica de publicidade definem que no plano de midia
da campanha devem ser utilizadas tabelas vigentes e cheias dos veiculos, conforme descrito
no item 11.3.4.3 da Minuta de Edital de Concorréncia proposto pela Secretaria Especial de
Comunicacgdo Social do Ministério das Comunicagdes, datado de 18/12/2020.

11.3.4.3 Nessa simulagéo:
- a) os pregos das insergbes em veiculos de comunicagao e divuigagao deverao ser 0s de
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao,

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdao veiculos de
comunicacéo e divulgacdo que ndo atuem com tabela de pregos;

Essa opgao de uso de tabelas vigentes e cheias dos veiculos corrobora para garantir igualdade
de condigdes entre os licitantes, sendo a igualdade um dos principios basicos da licitagao
previstos no artigo 37 da Constituicdo Federal, que determina que as licitagbes devem
obedecer, dentre outros, aos “principios da legalidade, impessoalidade ou igualdade,
moralidade ou probidade administrativa, publicidade e eficiéncia”.

Com os nossos agradecimentos pela atengao, firmamo-nos

Representante Legal
Publika 7 Publicidade e Comunicagao Eireli
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