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Prezados Senhores,

Em anexo, reencaminhamos nosso Pedido de Esclarecimentos, enviado em 06/05/2021,
Solicitamos acusar o recebimento e, na maior brevidade possivel, gentileza responder aos questionamentos ali contidos.
Com os nossos agradecimentos.

Atenciosamente,
Regina Martins Paganotti
Publika 7 Publicidade & Comunicacdo

Tel,: (22) 2764-6455 / (22) 99217-8290 et
{ oy
; NN N
——— et - .
| e M
De: "Publika 7° <publikaZ@publika?,com.br> | -~ & Folo) |
Enviada: 2021/05/06 13:25:38 - ——
Para: licitacao@cmmacae.rj.gov.br ! -,
Cc: Imachadolilian@gmail.com, mfbcontabilidade@gmail.com 'f
4 T T

Assunto: CP 00012021 - Processo Adm. 160/2021 - Pedido de Esclarecimgntos
Prezados Senhores,
Em anexo, encaminhamos Pedido de Esclarecimentos sobre a licitagdo em referéncia.

Solicitamos a gentileza de acusar recebimento.

“enciosamente,
plika 7 Publicidade & Comunicacdo
Tel.: (22) 2764-6455 / (22) 99217-3290

webmail.cmmacae.rj.gov.br!?_task=maiI&_safe=0&_uid=4940&_mbox=INBOX&_actaon=print&_ethin=1




Rio das Ostras, 05 de maio de 2021.
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Presidente da Comissdao Permanente de Licitagcdo i g2 |
Camara Municipal de Macaé ‘ ;s ‘
Macaé — RJ ! “Lg'L ‘ l

t _f i
Ref. Concorréncia Publica n°® 0001/2021 / Processo Administrativo n° 160/2024 T LI i

\

Assunto: Pedido de Esclarecimentos

Prezados Senhores,

A PUBLIKA 7 PUBLICIDADE [E COMUNICACAO EIRELI, CNPJ n° 01.352.580/0001-49,
estabelecida na Rodovia AmaraJI: Peixoto, n°® 4.473 - 4° andar - Balneario Remanso, Rio das
Ostras-RJ, interessada em participar da Licitagdo por Concorréncia Publica n® 001/2021 para

: “CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA", vem apresentar os seguintes pedidos de
esclarecimentos e informacgdes abaixo listados:

1> Subitem 10.1.1.4: informa que o Envelope n° 01 devera estar lacrado e sem rubrica.

Entende-se que:
Dependendo do lacre a ser usado, pode vir a ser tomado por sinal ou marca de identificagéo da

Via Nao Identificada. Qual o tipo de lacre deve ser utilizado para fechamento do Envelope 017?

2> Subitem 12.1.1.1 do Edital: prevé a concesséo de desconto de 2%. parte dos 20% de

agéncia incidentes sobre a estimativa de Investimento Bruto de Midia, no valor de R$
1.440.000,00.

Entende-se que:
O desconto mencionado de

parametros contidos no item 6.
CENP?

% devera ser concedido, embora encontre-se fora dos
- Anexo “B” das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria do

‘Do valor global de R$ 1.800.000,00 (um milhdo e oitocentos mil reais) para esta licitagdo, a
Estimativa de Investimento Bruto em midia é de R$ 1.440.000,00 (um milh&o, quatrocentos e
quarenta mil  reais). Com isso, a parcela do “Desconto de ageéncia” (20%) a reverter para a
CAMARA MUNICIPAL DE MACAE serd de 2% (dois por cento), conforme a tabela das
Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria do CENP”.

ADENDO AO ANEXO “B” DAS|NPAP (APROVADO EM 16/07/19) COM VIGENCIA EM 01/01/2020

._t:NVES-‘I'IMENTO TOTAL EM VEICULOS ADERENTES {em milhdes) %
Ababode RE2,8 ] o
D& RS 2,5a16 R85 2

De RS 7,5 ato RS 25 ] 3

Radova Amaral Peixato, 4.473 - Edificio Comercial Porta Florida Il - 4° andar - Balheario Remanso - Rio das Ostras - RJ - CEF: 28.893-093
GhPJ: 01.352 580/00011-49 - (22) 2764-5455 - publika7@publika? com.br
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Rodovia Amaral Peixoto, 4.473 - Edificio Comercial Port:

3> Subitem 12.2 do Edital: e
Sinapro-RJ, para os custos de s
sobre os honorarios incidentes s
a producgdo e execugao de peg
midia que gere desconto de agér

Entende-se que:
O edital define que serao pagos

externos de pegas de veiculag
subitem 3.6.1 das Normas-Padr§

“3.6.1 Os servicos e 03
Fornecedores especializat
Cliente devera pagar a A
servigos e suprimentos co

4> Subitem 10.1.3.1 do Edital:
no fecho e na parte externa cont

ol BS 2 -
FUBLICIDADE E COMUNICACAQ

1!

H
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stabelece que\saéﬁiﬁs%ao desconto sobre a tabela do
ervicos internos, e que sera de 2,5% o valor da remuneragao
obre os custos de servicos e suprimentos externos referentes
as publicitarias destinadas a veiculagao em qualquer tipo de

1cia.

2,5% de honorarios sobre os custos de servicos e suprimentos
30, em substituicdo aos 15% de honorarios estipulados no
o da Atividade Publicitaria, do CENP?

5 suprimentos externos terdo os seus custos orgados junio a
dos, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante”. O
géncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos
ntratados com quaisquer Fornecedores’.

define que o Envelope n° 3 devera estar fechado e rubricado
er a etiqueta de identificacdo da licitante.

Subitem 13.6 do Edital: Re
Licitagao retirara o conteudo do |

cebidos os Envelopes [1, 2, 3 e 4], a Comissdo Permanente de
e abrira 0 3 para rubrica dos presentes.

Subitem 13.7 do Edital: p
conteldo serdo encaminhado
individualizados e que, conforme
n® 02 e n° 04 “permanecerao lacr

Entende-se que:

a) Somente o Envelope n°

revé que os envelopes abertos [n° 1 e n° 3] e todo o seu
s a Subcomissdo Técnica para analise e julgamento
> previsto no subitem 13.6.1 do Edital, somente os Envelopes
ados em poder da Comissao Permanente de Licitacao”.

1 - Via N&o Identificada, com os respectivos Planos de

Comunicagao Publicitaria, devera ser enviado pela Comissdo Permanente de Licitagdo a

Subcomisséo Técnica, para anal
inc. Il, da Lei 12.232/107?

b) Além dos Envelopes 2 e 4, f

Envelope n° 3, contendo o conju
12.232/10, com identificagéo dos
ata de julgamento individualizada

c) Apods receber a andlise e g
pontuagbes e as justificativas g
12.232/10), oriundos da Subcom
Subcomissé@o Técnica, as inform
trabalhos criados pelas licitantes
§4° inc. V, da Lei 12.232/107?

d) Que depois de recebidas as
publica para apuragéo do result
das Vias Nao lIdentificada e
identificacdo de sua autoria (art.

GNPL D13

52.580/0001

se e julgamento individualizado, conforme prevé o art. 11, §4°,

cara ainda em poder da Comissdo Permanente de Licitacdo o
nto de informagdes a que se refere o inciso Il do art. 6° da Lej
trabalhos realizados para os clientes da licitante, aguardando
do Envelope n° 1 feita pela Subcomissao Técnica?

julgamento individualizado, os planos, as planilhas com as
or escrito do Envelope n® 01 (art. 11, §4° inc. IV, da Lei
ssao Tecnica, a Comissédo Permanente de Licitagdo enviara a
acoes relativas a Capacidade de Atendimento e o nivel dos
para seus clientes (Envelope n° 3), conforme prevé o art.11,

atas, a Comiss@o Permanente de Licitagcdo convocara sessao

ado geral das propostas técnicas, quando sera feito o cotejo

Identificada do Plano de Comunicagédo publicitaria para

11, §4°, inc. VIl letras “a” a “d", da Lei 12.232/107?

Florida 1t - 4% ander - Balnaario Remanso - Rio das Oslras - RJ - CEP: 28.8023-003
-49 - (22) 2764-6455 - publika? @publika? .com.br




Com relagéo ao item “b" acima,
Justen Filho, na pagina 328 do
Administragdo: Lei n® 12.232/2
Subcomisséo Técnica, ele alerta
Lei 12.232/2010", que poderia

também seria remetido o Envelo

5> item 12.10 do Edital: estabé
licitantes deverdo pautar-se e co
e 0 cumprimento dos principios €

Entende-se que:
A Proposta de Pregos é parte in
do Anexo X7

6> Anexo X — Minuta de Con
celebrado entre as partes, em de

Entende-se que:

a) Na Clausula Nona da Minut
sobre os custos dos servigos e
veiculacdo, conforme subitem
concedidos e a reverséo da parc

b) De acordo com o exposto &
integra, parte integrante do Con
nela pactuados farao parte do ite

c) O ressarcimento dos custos
‘a" do subitem 9.3 da Minuts

autorizadas pela Camara, alem d

e n° 02.

|
lece que, para fins de formulacdo da Proposta de‘fé’re_gos, Ps

vale acrescentar a observagao do jurista e professor Margal
seu livio Comentarios a Lei de Contratos de Publicidade da

010; quando fala sobre o envio das Propostas Técnicas a

para um “defeito na redagao do inciso Il do §4° do art.~11,-da
nduzir a se compreender que junto comio Envetope n° Q1,

5%

i
i

nsiderar como futura obrigacéo contratual 0s precos propostos
ticos de conduta profissional.

tegrante da Clausula Nona da Minuta de Contrato, constante

trato: apresenta as clausulas e condigbes do contrato a ser

corréncia da Concorréncia Publica 001/2021.

a de Contrato, alem dos honorarios propostos pelas licitantes
suprimentos externos referentes as pecas ndo destinadas a
9.1.1 da minuta referida, deverdo constar os descontos
ela sobre veiculagdo?

acima, a Proposta de Precos vencedora da licitagdo serd, na
trato a ser assinado, bem como todos os valores e descontos
m 9.1.1 descrito na Minuta de Contrato?

internos dos servigos executados na agéncia, previsto na letra
de Contrato, refere-se a outras despesas requeridas e
o estipulado e contratado na Proposta de Precos?

d) O n&o ressarcimento das despesas de planejamento e execucao de pesquisas de pré-
testes de campanhas, pegas e ou materiais publicitarios, previsto na letra “b” do subitem 9.3 da
Minuta do Contrato, ndo mencionado ao longo do Edital, refere-se a pesquisa para medir a
reacao do publico antes de langadas as agbes?

e) Na letra “c” da Minuta de Contrato, os honorarios ou remuneragao sobre os pregos de
servicos prestados por fornecedores para produgdo de pecas ou material de midia, ou seja,
que gere ao licitante desconto de agéncia concedido pelos veiculos, referem-se aos valores ja
acordados na Proposta de Precos vencedora?

e) Devido as questdes observad

: as acima, néo seria pertinente dar nova redacdo ao subitem
9.1.1 e as letras “a", “b" e “¢” do it

em 9.3 da Minuta Contrato?

Rodovia Amaral Peixoto, 4,473 - Edificio Comercial Porte
GNP 01,352 .580/2007

Flaride |l - 4° andar
-49 - (22) 2764-5

s

- Balneario Remanso - Rio das Oslras - RJ - CEP: 28.893-093
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7> Anexo V - Iltem 1 — Plano de Comunicacao Publicitaria: define que para os textos pode
ser utilizado papel 75 gr/m? ou 90 gr/im2

PUBLICIDADE E COMUNICACAQ

Entende-se gque:
No caso da Via Nao ldentificada, a licitante pode escolher entre uma ou outra gramatura de
papel, sem que isso configure marca de identificagéo?

-

8> Anexo V - Item 3 — Repertério: o final do paragrafo menciona que “nédo ha limitacdo de
numero de paginas para apresentacao da “Capacidade de Atendimento”.

Entende-se que: ) -
A néo limitagdo do numero de pdginas se refere a apresentagao do Repertorio?

9> Anexo V - Item 1.4.1: pede que a licitante escolha e apresente 10 (dez) pegas e ou
material que julgar mais indicadas para corporificar sua proposta.

Anexo VIl — Briefing — item 11 - Resumo da Campanha Publicitaria: neste item sao

listadas varias pegas e ou materiais, inclusive “marca de campanha”, “slogan de campanha” e
“5 posts de Facebook”.

Entende-se gue:
a) Todas as pegas e ou materiais listados devem ser obrigatoriamente apresentados?
b) Das 10 pecas exigidas pelo Bfiefing, todas as listadas no Resumo devem ser apresentadas?

c) "Marca de campanha” e “slogan de campanha” serdo 2 das 10 pecas / materiais obrigatdrios
e contardo para o total de 10 pegas?

d) Os 5 posts para Facebook n&o seréo considerados 5 pecas, mas sim 1 peca?
e) A lista contém 9 tipos de pegas e ou materiais? O Briefing pede para corporificar 10 pecas.

= f) O material "slogan de campanha” aparece seguido de “antncio de jornal ¥z pagina standard”,
como se fosse um material s6; mas s&o duas pecas distintas?

10> Anexo VIl — Briefing — item 3.3. Verba Publicitaria para Campanha: prevé a verba de
R$ 450.000,00 para um periodo de 3 meses.

Anexo VIl - Briefing — item|11 - Resumo da Campanha Publicitaria: indica, no primeiro
paragrafo, que deve ser considerado o valor estimado no subitem 3.3. do Briefing (Verba
Publicitaria para Campanha), ou| seja, R$ 450.000,00. E no terceiro paragrafo informa que “a

an

campanha tera a duragéo de 1 més”.
Entende-se que:
a) A verba estimada para a campanha é de R$ 450.000,00 e a duracgao sera de 3 meses?

b) A campanha publicitaria tera a duracdo de 1 més e, consequentemente, sua verba estimada
sera de R$ 150.000,007?

Rodovia Amaral Peixoto, 4.473 - Edificio Comercial Portg Fiorido 1 - 4° andar - Balneario Remanso - Rio das Ostras - RJ - CEP: 28.893-093
ONPJ: 01,5352 5ROO001-49 - (22

) 27064-0452 - publika?@publika? com.or




11> Subitem 14.4.4.7 do Edita
FGTS)".

Entende-se gue:

a) A certidao do INSS ¢é a que
Federal / Procuradoria-Geral da

b) A certiddo do FGTS € o Certif

As respostas e os questionam
necessario contato por telefone,

PUBLICIDADE E COMUNICACAOD

I: requer “a regularidade relativa a Seguridade Social (INSS /

esta vinculada a certiddo conjunta da Secretaria da Receita
Fazenda Nacional?

cado de Regularidade do FGTS - CRF?

entos poderdo ser enderecados aos contatos abaixo e, se
favor ligar para: (22) 2764-6455 ou 99217-8290:

>Lilian Lobo Machado — Imachadolilian@gmail.com o e
>Maria Borges — mfbcontabilidade@gmail.com b sl e
>Regina Paganotti — publika7 @publika7.com.br [ r |
I " —_—
o SE |
Com os nossos agradecimentos pela atengdo, firmamo-nos L 7# i!

Atenciosamente,

Lilian Lobo Machado
Representante Legal da
Publika 7 Publicidade e Comunicacdo Eireli

Fadovia Amaral Peixoto. 4.473 - Edificio Comercial Porta|Flarida 1| - 4% andar - Baliegrio Remanso - Ri0 gas Oslras - RJ - CEP: 28.893-093
CNPJ: 01,352 88000001149 - (29) 2764-R455 - publika7@guhlika? com.br




COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAO
PROC. N° 0160/2021

ESTADO DO RIO DE JANEIRO | LW L 4
CAMARA MUNICIPAL DE MAC ) - :
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAQ [

Macaé — RJ, 26 de maio de 2021.

Prezado Requerente,

Sirvo-me do presente para encaminhar resposta com relagdo ao pedido de
esclarecimento 003 encaminhado por e-mail através da Sra. Regina Martins Paganotti
(publika7 @publika7.com.br) da |empresa Publika 7 Publicidade e Comunicagao,
referente ao edital da Concorréncia Publica n® 001/2021, cujo objeto & a selegao e
contratagao da prestagéo de servigos de publicidade, atraves de agéncia prestadora de
servicos publicitarios e de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que |tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagéo e a
supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade de competéncia da
Camara Municipal de Macaé aos veiculos de comunicagdo e demais meios de
divulgacao, conforme abaixo:

Registra-se que, diante do carater técnico de alguns dos questionamentos, as
respostas apresentadas abaixo foram respondidas pelo Setor de Comunicagao,
Coordenadoria de Contratos e Setor de Licitacées desta Casa Legislativa, atraves do e-
mail (comunicacao@cmmacae.ri.gov.br) e documento acostado aos autos da
Coordenadoria de Contratos, que seguem em anexo;

Questionamento 01:

“Dependendo do lacre a ser lsado, pode vir a ser tomado por sinal ou
marca de identificacdo da Via Nio Identificada. Qual o tipo de lacre
deve ser utilizado para fechamentc do Envelope 012"

Resposta (Presidente de Licitacao):

“Para evitar marcacido nos gnvelopes, informoc que deverd ser utilizado
cola comum de preferéncia em bastdo.”

Questionamento 02:

"0 desconto mencionado de 2% deverd ser concedido, embora encontre-se
fora dos pardmetros contidos no item 6.4 - Anexo “B” das Normas-Padrio
da Atividade Publicit&ria do CENP?”

Resposta (Setor de Comunicacio)
AL} S imﬂ

Questionamento 03:

"0 edital define que serdoc pagos 2,5% de honorarios sobre os custos de
servicos e suprimentos externos de pegas de veiculacdo, em substituicéaoe
aos 15% de honorarios estipulados no subitem 3.6.1 das Normas-Padrao da
Atividade Publicitéria, do CENP?2”

A




COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAO
PROC. N° 0160/2021
ESTADO DO RIO DE JANEIRO '}g(‘l J
CAMARA MUNICIPAL DE MACA "V—T

COMISSAO PERMANENTE DE L

FLS.

E
ICITAGAQ

Resposta (Setor de Comunicacao):
“w S imll'

Questionamento 04:

“a) Somente o Envelope n°
Plancs de Comunicacdoc Publ
Permanente de Licitacgéo
julgamento individualizado,
Lei 12.232/102"

1
icitéaria,
4 Subcomisséo
conforme prevé o art.

- Via N&o Identificada, com os respectivos
deverd ser enviado pela Comisséo
Técnica, para anélise e
11, §4¢, ine:. IIL, da

Resposta (Presidente de Licitacao):

“Néo.
para o dia 08/06/2021,

Conforme previsto no
os

Subcomissdo Técnica,

13.7 0Os Envelopes abertos

confon

edital, serd aberto no dia da sess&o marcada

envelopes de n°0l e 03, e serdo entreques a

me edital:

e todo o seu conteudo serdo encaminhados a

Subcomissdc Técnica para anadlise e julgamento.

13.8 A Subcomissdoc Técnilca procederad a analise individualizada e
julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria Via Nado Identificada
(Envelope n° 01) e do Conjunto de Informacgdes (Envelope n° 03),
respeitado © procedimento legal e conforme critérios e quesitos
estabelecidos neste Projeto Basico, desclassificando-se as Propostas
que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas nesse
instrumentec, observade o disposto no subitem 10.1.3.3.”"
Questionamento 05:

“b) Além dos Envelopes 2 e 4, ficard ainda em poder da Comissdo
Permanente de Licitacdo p Envelope n°® 3, contendo o conjunto de
informacdes a gque se refere o inciso III do art. 6° da Lei 12.232/10,
com identificagdo dos tirabalhos realizados para os clientes da
licitante, aguardando ata de julgamento individualizadeo do Envelope n°
1 feita pela Subcomissdo Técnica?”

Resposta (Presidente de Licitacao):

“Nio. Conforme Jja respondido na questdo 04, serdo entregues a

Subcomissdo Técnica”




ESTADO DO RIO DE JANEIRO
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COMISSAO PERMANENTE DE
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Questionamento 06:

“c) Apés receber a anadlise| e o julgamento individualizado, os planocs,
as planilhas com as pontuagdes e as justificativas por escritc do
Envelope n® 01 (art. 11, §4°, inc. IV, da Lei 12.232/10), oriundos da
Subcomissdo Técnica, a Comissdoc Permanente de Licitacdo enviard a
Subcomissio Técnica, as | informacdes relativas a Capacidade de

Atendimento e © nivel dos {
a

clientes (Envelope n® 3),

12.. 2327107

Resposta (Presidente de Licitacdo

“Nio. Conforme j& respondid

Questionamento 07:

“d) Que depois de recebidas
convocara sessdo publica pa
técnicas, quando serd feito
Identificada do Plano de Co
sua autoria (art. 11, §4°,
12.232/102”

Resposta (Presidente de Licitacdo

“Apdés anédlise da Subcomiss

seréd realizada nova sessédo

Questionamento 08:

“A Proposta de Precos & par
Contrato, constante do Anex

Resposta (Presidente de Licitacao):

“A proposta de pregos bal

Minuta Contratual”

Questionamento 09:

“a) Na Clausula Nona da
propostos pelas licitantes
externos referentes as pe¢
subitem 9.1.1 da minuta
concedidos e a reversdo da

-rabalhos criados pelas licitantes para seus
onforme prevé o art.ll, §4°, inc. V, da Lei

):

o na qguestdo 04.”

as atas, a Comissdoc Permanente de Licitacao
ra apurac¢ido do resultado geral das propostas
o cotejo das Vias N&o Identificada e

municacdo publicitédria para identificacgdo de

inc. VII letras “a” a “d”, da Lei

):

do Técnica guanto aos envelopes n°0l1 e 03,

guando serd feito o cotejo.”

te integrante da Clausula Nona da Minuta de
o X2

iza as informacdes gque deverdo constar na

Minuta de Contrato, além dos honocrarios
sobre os custos dos servigos e suprimentos
¢cas nao destinadas a veiculagdo, conforme
referida, deverdo constar os descontos

parcela sobre veiculacgdo?”
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Resposta (Coordenadoria de Cont

COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAO
PROC. N° 0160/2021
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FLS.:

E
ICITAGAO

“A clausula 9.1.1 é clara|l ao dizer gue os honorarios serdo devidos
sobre os pregos dos servigos gue ndo ensejam a contratada o dito
DESCONTO DE AGENCIA, situacdo gque sera englobada de acordo com o0s

ditames estabelecidos

Questionamento 10:

“b) De acordo com o exposto acima,
licitacdoc serad, na integra,
assinado, bem como todos os

parte do item 9.1.1 descrit
Resposta (Coordenadoria de Cont
“Sim, a presente licitacdoe

valores oferecidos em sede
lavratura do Termo de Contr

Questionamento 11:

“e¢) O ressarcimento dos ¢
agéncia, previsto na letra
refere-se a outras despesas
do estipulado e contratado 1

Resposta (Coordenadoria de Cont

internos do
contratada, devendo sua

proposta. Em primazia esta
Edital e no Briefing, gualg
contratual deveria ser

“Os custos s

Questionamento 12:

“"d) O ndo ressarcimento d
pesguisas de prétestes

publicitérios, previsto na
Contrato, ndo mencionado ao

medir a reacdo do publico arn

€

tra
internos serdao todos arcados

no item 10.1 da Minuta Contratual.”

a Proposta de Pregos vencedora da

integrante do Contrato a ser
valores e descontos nela pactuados fardo
na Minuta de Contrato?”

parte

atos):

& do tipo técnica e prego, desta forma os
do procedimento licitatério irdo guarnecer a
ato.”

ustos internos dos servigos executados na
“a” do subitem 9.3 da Minuta de Contrato,
requeridas e autorizadas pela Céamara, além
na Proposta de Pregos?”

ratos):

ervigo prestade serdo todos arcados pela
>stimativa estar abrangida em momento da
CMM ficara adstrita aos termos constantes no
uer outra solicitacdo gue ndo tenha respaldo
tada casuisticamente, & priori os custos
5 pela Contratada.”

D

as despesas de planejamento e execucdo de
de campanhas, pecgas e ou materiais
letra “b” do subitem 9.3 da Minuta do

longo do Edital, refere-se a pesquisa para
ites de langadas as acdes?”

Resposta (Coordenadoria de Contratos):

"0 né@o ressarcimento faz
planejamento e execucdo de
material publicitéirios por

gue se pretende com tais sif

d

lusdo a despesas referentes ac servico de
pesquisas de pré-testes de campanha, peca e
ela executados, independentemente do fim a
uacgdes.”
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Questionamento 13:

AN} "

e) Na letra “c” da Minuts
socbre os precos de servigos
pecas ou material de midia,
agéncia concedido pelos ve
na Proposta de Pregos vence

W

Resposta (Coordenadoria de Cont

“A alinea “c” da Minuta Cog
no que percute exclusivamen
DESCONTO DE AGENCIA, gque d

10.1."

Questionamento 14:

Devide as gquestdes obse
&

" e )
redacdo ao subitem 9.1.1
Minuta Contrato?”

Resposta (Coordenadoria de Cont

“N&o serdo feitas alteracgde

ja foram objeto de anidliss
Municipal de Macaé, sem qi
conteudo.”

Questionamento 15:

“No caso da Via Nido Identi
ou outra gramatura de
identificacdo?”

Resposta (Presidente de Licitacao):

“Serd aceito as gramaturas

ndo entendemos que isto cont

Questionamento 16:

“A ndo limitacdo do ntmer
Repertério?”

Resposta (Presidente de Licitagéo):

"Sim,

iculos,

E

COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAD
PROC. N° 0160/2021

Y s -lf

E’ FLS.:
ICITAGAO

de Contratoc, o©s honorariocs ou remuneragdoc
prestados por fornecedores para producdc de
ou seja, gque gere ao licitante desconto de
referem-se aos valores j& acordados
dora?”

ratos):

wtratual & clara ao restringir os honorarios
te os servigos gue gerem a contratada o dito
evera ser remunerado nos moldes da Clausula

srvadas acima,
as letras “a

ndo seria pertinente dar nova
", Yb"” e “¢"” do item 9.3 da

122

atos):

s na Minuta Contratual, haja vista que estas
pelo setor técnico juridico desta Camara
1e se ensejasse qualquer mudanca prévia de

B

ficada,
apel,

a licitante pode escolher entre uma
sem gque 1isso configure marca de

possivels conforme instrumento convocatério,

figure marca de identificacdoc.”

© de paginas se refere & apresentacido do
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Questionamento 17:

“a) Todas as pegas e ou materiais listados devem ser obrigatoriamente
apresentados?”

Resposta (Setor de Comunicacao):

"B

Questionamento 18:

“b) Das 10 pecas exigidas|pelo Briefing, todas as listadas no Resumo
devem ser apresentadas?”

Resposta (Setor de Comunicacéo):

Sgim. "

Questionamento 19:

W

¢) “Marca de campanha” e ‘slogan de campanha” serdc 2 das 10 pecas /
materiais obrigatérios e contardo para o total de 10 pegas?”

Resposta (Setor de Comunicacao):

“Sim,

Questionamento 20:

“d) Os 5 posts para Facebook ndo serdo considerados 5 pegas, mas sim 1
peca?”

Resposta (Setor de Comunicacéo):

“Sim.”

Questionamento 21:

W

e) A lista contém 9 tipos|de pecas e ou materiais? O Briefing pede
para corporificar 10 pecgas.”

Resposta (Setor de Comunicacdo):

“"Manter o quantitativo da lista de tipos de pecas e ou materiais”
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Questionamento 22:

“f) 0 material “slogan de campanha” aparece seguido de “anuncio de
jornal s pagina standard”,|comc se fosse um material s0; mas sdo duas
pecas distintas?”

Resposta (Setor de Comunicacao):

\\Simu

Questionamento 23:

“a) A verba estimada para|a campanha é de R$ 450.000,00 e a duracao
sera de 3 meses?”

Resposta (Setor de Comunicacéo):

“Um més estd relativo & execucdc da campanha. Os dois meses anteriores
servirdoc para planejamentp e desenvolvimento do mesmo. Um més RS
150.000,00 é o gque deve ger levado em consideracdo para execucdo da

campanha”

Questionamento 24:

“b) A campanha publicitéaria tera a duracdo de 1 més e,
consequentemente, sua verba estimada serd de R$ 150.000,0072”

Resposta (Setor de Comunicacédo):

“Conforme resposta na guestao 23.”

Questionamento 25:

"

a) A certidado do INSS é a que esta vinculada & certiddo conjunta da

Secretaria da Receita Federal b4 Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional?”

Resposta (Presidente de Licitagao):
\\S im o "
Questionamento 26:

“b) A certiddo do FGTS é o Certificado de Regularidade do FGTS - CRF2”
Resposta (Presidente de Licitagio):

“Sim. "
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N
[

E ~
ICITAGAO

ncaminhada pelo Setor de Comunicagéo desta Casa

Legislativa, informe a todas as empresas que retiraram o edital.

- Registre-se;

- Dé ciéncia deste esclarecimento aos interessados.

- E publique-s
anexos supracitados.

Atenciosa

Presidente C¢

no Portal da Transparéncia, juntamente com os

ente.

gt o1 TS
rcelo da Silva Pinto

omissdo Permanente de Licitagao
Portaria n°115/2021
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Assunto  Re: Solicitagdo de subsidios para resposta aos pedidos de esdarecimentos 003, 004 e 005 Q
N v § L -~

D <comunicacaoc@cmmacae.rj.gov.br> JW}‘MQU@g

Para <licitacao@cmmacae.rj.gov.br>

Data 2021-05-26 13:39

Boa tarde,

Complemento a solicitacdo de subsidios para respostas de pedidos de esclarecimentos da Agéncia Publikd 7.

s ~e

0 desconto mencionado de 2% deverd ser concedida, embora encontre-ge fora dos :-\{_J sy
parametros contidos no item 6.4 - Anexo “B* das Normas-Padrac da Atividade Publicitaria do

CENP? Nj 9160!2!

Resposta: Sim

Entende-se que: Q q’%
0 edital define que serdo pagos 2,5% de honordrios sobre os custos de servicos e suprimentos e PRI AL, S
externos de pecas de veiculagao, em substituicdo acs 15% de honordnios estipulados no
subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, do CENP} [] f

o Ao
Resposta: Sim \ : J/
Atenciosamente,

Jdnier Barbosa

Fm 2021-@5-25 15:84, comunicacaoficmmacae.ri.gov.br escreveu:
Prezados, boa tardel

Para unificar os ultimos emails, informo abaixo os subsidios soligqitadoes:

RESPOSTAS PARA A EMPRESA AZ 3!

- a primeira & referente a data de entrega e abertura dos envelopes
(B4/86), que serda depois de um feriado federal na guinta-feira, entdo
questionamos: essa data sera manda?
Resposta: Sim

-a segunda € que na pagina 47, item 1.4.1 cita que os licitantes

deverdo apresentar como exemplos 1@ (dez) pe¢as corporificadas na
campanha simulada para atendimento ao edital e ao briefing, mas ja na
pagina 91, sac citadas as midias a serem utilizadas com a quantidade

de 5 posts para facebook, com isso ultrapassando o limite de 18 pecas
mencionadas na pagina 47, entdo nossa questionamento: das citadas ha

pagina 91 iremos corporificar 18 conforme exigido na pagina 477
Resposta: Sim

-podem disponibilizar a marca/brasdo para uso na campanha?
Resposta: Arquivo anexado.

-no anexe VII, pagina 98, "Resumo dz Campanka Publicitaria” diz que
A campanha tera duracdo de 1 més e 3o final dela um evento ira

compilar toda essa troca de experiéncias em um documento formato
revista que serd impresso e distribuido 3 populacdo. " Na pdgina
no item 3.3. - Verba Puolicitdria para Campanha“ diz que a verba de R$
450,000,080 deverd ser utilizada em um periodo de 3 (trés) meses.

~
w

Pergunta 1: Qual o prazo devemos considerar para o exercicio de
comunicacdo e midia: 1 més ou 3 meses?

Resposta: Um més estd relativo 3 execucdo da campanha. Os dois meses
anteriores servirdo para planejamento e desenvaolvimento do mesmo,

Pergunta 2: Nas pecas criadas devera ser incluida alguma referéncin ao
evento citade?
Resposta: Sim

Pergunta 3: A revista serd distribuida no eventa?
Resposta: Sim e também pade ser adaptada para a estrategia que for
mais eficaz no momento de execugdo

- qual o formato do envelope apécrifo (envelope padronizado a ser
fornecido pela Prefeitura)?
Resposta: Correto. Envelope sem qualquer tipo de identificaciao

RESPOSTAS PARA A EUROFORT

1 - As tabelas dos veiculos devem ser a vigente na publicacdo do edital?
Repusta: Fica a critério da empresa. Como estratégia, & possivel gue
as tabelas sejom otuslizadas de acordo com 3 necessidade do momentg o
da estratégia de comunicacio.

2 - Devemos usar tabela cheia e desconsiderar o desconto padrio e gs
custos internos, confirme orientagdo do guia Sinapre de licitacdo € o
CENPY

Resposta: A escalha fica a critério da empresa concerrente.

RESPOSTAS PARA A PUBLIKA 7

a) Todas as pecas @ ou materiais listados devem ser obpigatoriamente
apresentados?
Reposta: Sim

b) Das 1@ pecas exigidas pelo Briefing, todas as listadas no Resumol
devem Ser apresentadas?
Resposta: Sim

<) “Marca de campanha® e “slogan de campanha® serdo ? das 10 pecas
materiais cbrigatdrios

e contardo para o total de 1@ pecas?
Resposta: Sim

d) Os 5 posts para Facebook ndo serdo considerados 5 pecas, mas sim 1 pega?
Resposta: Isso. Por um exemplo € que um Unico post pode ser feito com

cinco imegens explicativas, assim como acontece om outras redes
soclais, como o Instagram.

webmail.cmmacae.rj.gov.br/?_task=mail&_safe=08&_uid=5023 &_mbox=INBOX&_action=print&_extwin=1 13
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e) A lista contém 9 tipos de pecas ¢ ou materiais? 0 Brlefing ped
para corporificar 10 pecas.
Resposta: Em aberto (A SER VERIFICADQ)

f) 0 material “slogan de campanha” sparece seguido de “aniincio de

jornal % pagina standard”,

como se fosse um material so; mas s3o duas pecas distintas?
Resposta: Sim V' T ————

- ."\tJbES;};W
060
Atenc losamente,

Junior Barbosa

Em 2021-85-25 13:85, comunicacao@cmmacae,ri.gov.br escreveu:
Boa tarde, Marcelo,

Seguem minhas sugestdes de resposta sobre as duas perguntas abaiyo:

1 - As tabelac dos veiculos devem ser a vigente na publica¢de do|adital?
Reposta: Flca a critéric da empresa. Como estratégla, & possivel que
as tabelas sejam atualizadas de acordo com a necessidade do momedto e
da estratégls de comunicacdo.

2 - Devemos usar tabela cheia e desconsiderar o desconto padrio g us
custos internos, confirme orientacho do guia Sinapro de licitacdd e o
CENP?

Resposta: A escolha fica a critério da empresa concorrente.

Atenciosamente,

Junior Barbosa

Em 2021-85-25 99:34, comunicacao@cmmacae.rij.gov.br escrevau:

Marcelo, bom dia.
Seguem mais sugestdes de resposta sobre o ultime e-mail:

c) “Marca de campanha” e "slogan de campanha” serdo 2 das 18 pegas /
materiais obripatdrios

e contardo para o total de 10 pecas?
Resposta: Sim

d) Ds 5 posts para Facebook ndo serdo considerados 5 pecas, mas sim 1 peca?
Resposta: 1sso. Por um exemplo é que um Unica post pode ser feito com
cinco imagens explicativas, assim como acontece em outras redes
soclals, come o Instagram.

@) A lista contém 9 tipos de pecas e ou materials? O Briefing pede
para corporificar 16 pegas.
Resposta: Em aberto (A SER VERIFICADO)

f) 0 material “slogan de camnanha’ aparece seguido de “anincio de
jornal % pigina standard”,

como se fosse um material s6; mas sdo duas pecas distintas?
Resposta: Sim

Atenclasamente,

= Junior Barbosa

Em 2021-85-24 17:26, comunicacaofcmmacae.ri.gav.br escreveu:
Seguindo com as respostas, os questionamentos ligados ac setor (e
Comunicagao da empresa Publika 7:

(As dltimas acredito que devem ser respondidas pela Comissdo)

a) Todas as pecas e ou materiais listados devem ser obrigatoriamente
apresentados?
Reposta: Sim

b) Das 1@ pecas exigidas pelo Briefing, todas as listadas no Refumo
devem ser apresentadas?
Respesta: Sim

£} “Marca de campanha” e “slogan de campanha® serdo 2 das 10 pegas [/
materiais obrigatdrios

e contarao para o total de 18 pecas?
Resposta:

d) Os 5 posts para Facebook ndo serdo considerados 5 pecas, mas |sim 1 peca?
Resposta:

€) 4 lista contdm 9 tipes de pecas e au materiais? 0 Briefing pede
para corporificar 18 pecas.
Resposta:

f) 0 material “slogan de campanha® aparece sepuido de "anincio de
jornal X% pagina standard”,

como se fosse um material sé; mas sdo duas pecas distintas?
Resposta:

Atenciosamente,

Junier Barhosa

Em 2821-85-24 16:41, comunicacaofcmmacae.ri.gov.br escreveu:

Boa tarde.

Sequem minhas sugestées de resposta para a empresa AZ 3:

webmail.cmmacae.rj.gov.br/?_task=mail&_safe=0& uid=502 3&_mbox=INBOX&_action=print&_extwin=1
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- a primeira & referente a data de entrega e abertura dos envelopes
(04/06), gue serad depois de um feriado federal na guinta-feina, entdo
questionamos: essa data serd manda?
Resposta: Sim

-a segunda @ gue na pagina 47, item 1.4.1 cita que os licitantes g
deverdo apresentar como exemplas 1@ (dez) pecas corporificadas na 7= y B
campanha simulada para atendimento ao edital e ao briefing, mas j& na 44 ]
pagina 91, sdo citadas as midias @ serem utilizadas com a quantigade M tbk"
de 5 posts para facebook, com Lsso ultrapassando o limite de 1@ pecas

mencionadas na pagina 47, entdo nosso questionamento: das citpdas na 19 Qlw! g
pagina 91 iremos corporificar 19 conforme exigidoe na pagina 477 =
Resposta: Sim

B <)
-podem disponibilizar a marca/brasdo para uso na campanha? - Q"JL

Resposta: Arquive anexado.

=no anexo VII, pagina 9@, "Resumo da Campanha Publicitdria” diz que " = ——— —
A campanha tera duracdo de 1 més e ao final dela um evento irj \,
compilar toda essa troca de experiéncias em umw documento formato
revista que serd impresso e distribuido a populacdo. " Na pagina 73,
ne item 3.3. - Verba Publicitaria para Campanha" diz que a verba de R§
450.200,86 deverd ser utilizada em um periodo de 3 (trés) mesps.

Pergunta 1: Qual o prazo devemos considerar para o exercicio fe
comunicagdo e midia: 1 més ou 3 meses?
Resposta: Um més estd relative b execugdo da campanha. Os dois meses
anteriores sarvirao para planejamentc e desenvolvimento do mesmo.

Pergunta 2: Nas pecas crizdas deverd ser incluida alguma referéncia ao
evento citado?
Resposta: Sim

Pergunta 3: A revista serd distribuida no evento?
Respostar Sim e tamhém pode ser adaptada para a estratégis que for
mais eficaz no momento de execucgao
- qual o formate do envelope apocrifo {envelope padronizado a ser
fornecido pela Prefeitura)?
Resposta: Correte. Envelope sem qualquer tipo de identificacan

Atlenciosamente,

Jinior Barhosa

Em 2021-85-24 16:19, licitacaoficmmacae.rj.gov.br escreveu:

Boa tarde,
Prezados Senhores,
Apos solicitacdo por parte da Diregdo Geral, encarinho em anexo os
pedidos de esclarecimentos @83, @84 e 995 para fornecimento de
subsidios técnlcos.
Atenciosamente,
Marcelo da Silva Pinto

Presidente da Comissdo Permanente de Licitacio
Camara Municipal de Macaé

webmail.cmmacae.rj.gov.br/?_task=mai I&_safe=0&_uid=5023&_mbox=|NBOX&_action=print&_extwin=1 33
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Camara Municipal de Macaé TTVATORA

Coordenadoria de Contratos e Convénios

Macae Capital do Petrdleo
Lei Estadual n2 6081 de 21,11.2011.

Macaé. 25 de maio de 2021.
Processo n° 0160/2021

De: Coordenadoria de Contratos e Convénios
Para: Setor de Licita¢des

Prezados,
Em atendimento ao pedido de esclarecimentos realizado pela pretensa licitante
PUBLLIKA 7 PUBLICIDADE E COMUNICACAO EIRELI passa-se as seguintes consideragoes a

matéria que nos percute:

a) A clausula 9.1.1 € clara ao dizer que os honorarios serio devidos sobre os precos dos

servicos que nfo ensejem a contratada o dito DESCONTO DE AGENCIA. situacdo que

sera englobada de acordo com os ditames estabelecidos no item 10.1 da Minuta Contratual.

b) Sim, a presente licitagdo ¢ do tipo técnica e prego, desta forma os valores oferecidos em

sede do procedimento licitatdrio irdio guarnecer a lavratura do Termo de Contrato.

¢) Os custos internos do servigo prestado serdo todos arcados pela contratada, devendo sua
estimativa estar abrangida em momento da proposta. Em primazia esta CMM ficara adstrita
aos termos constantes no Edital e no Briefing, qualquer outra solicitagio que ndo tenha
respaldo contratual devera ser tratada casuisticamente, a priori os custos internos serdo todos

arcados pela Contratada.

d) O ndo ressarcimento faz alusdo a despesas referentes ao servigo de planejamento ¢ execugao
de pesquisas de pré-testes de campanha, pega e material publicitarios por ela executados,

independentemente do fim a que se pretende com tais situagdes.
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Estado do Rio de Janeiro o }?i LA |
Camara|/Municipal de Macaé %
Coordenadoria de Contratos e Convénios

Macaé Capital do Petrdleo

Lei Est

e) A alinea “c¢” da Minuta

adual n2 6081 de 21.11.2011.

Contratual € clara ao restringir os honorarios no que percute

exclusivamente os servigos que gerem a contratada o dito DESCONTO DE AGENCIA. que

devera ser remunerado nos moldes da Clausula 10.1.

f) Nio serdo feitas altera¢d

es na Minuta Contratual, haja vista que estas ja foram objeto de

analise pelo setor técnico juridico desta CAmara Municipal de Macaé, sem que se ensejasse

qualquer mudanca prévia de

ISA

Coorde

conteudo.

BELAéé&EIRA SANTOS

nadora de Contratos e Convénios

OAB/RJ 211.193 Mat. 5599-9




